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Im Zuge der Markenharmoni-
sierung von Aldi Nord und Sid
wurde die urspriingliche Nord-Mar-
ke ,mein Veggie Tag“ zum nationa-
len Absender veganer Produkte.
Das Sortiment wird ergdnzt um eine
Reihe von Artikeln anderer Private
Labels, bei denen auf die veganen
Produkte mittels des V-Labels hin-
gewiesen wird.

Alle national vertretenen Héind-
ler verfiigen inzwischen iiber ein
mindestens 100 Artikel umfassen-
des veganes Eigenmarkensorti-
ment. Bei den in der Tabelle aufge-
fiilhrten Artikeln ist anzumerken,
dass es sich um eine Momentauf-
nahme handelt. Die Sortimente
werden kontinuierlich ausgeweitet.
Hinzu kommt, dass bei einigen An-
bietern die veganen Markenkon-
zepte sich gerade in der Umbaupha-
se befinden. So werden etwa einige
unter ,Rewe Bio“ gefiihrte vegane
Artikel kiinftig unter ,Bio + vegan®
verkauft, um diesen Zusatznutzen
noch klarer zu kommunizieren.

Das Vegan-Label wird auf Verpa-
ckungen zunehmend prominent
platziert, auch bei Eigenmarken,
die ihre hdufig von Natur aus gege-
bene vegane Beschaffenheit nicht
dezidiert herausstellen. Das V-La-
bel dokumentiert inzwischen einer
wachsenden Zahl von Verbrauchern
einen relevanten Mehrwert, dhnlich
wie das Bio-Logo.

Aufgrund der Attraktivitit dieses
Trends fiir Retailer liegt es nahe,
dass bei der Neuentwicklung von
Produkten oder Produktranges au-
tomatisch gepriift wird, ob auch ve-
gane Alternativen moglich sind.
Angesichts von Nachhaltigkeitsstra-
tegien der Handler, der von der Po-
litik beabsichtigten okologischen
Transformation und des damit ein-
hergehenden Bewusstseinswandels
in der Bevolkerung ist davon auszu-
gehen, dass diese Entwicklung sich
lingerfristig fortsetzt. 1z 19-22
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Preiseinstiegsmarken wie ,Ja“ oder
,Gut & Giinstig“ haben sich oft eine
treue Fangemeinde aufgebaut. Ihre
Kardinaltugend, gute Qualitit zum
glinstigen Preis zu offerieren, kommt
eben an. Das gilt auch fiir entspre-
chende Handelsmarken im Ausland
wie beispielsweise ,M-Budget* von
Migros. Und da Migros ja weit mehr
als ein reines Handelsunternehmen
ist, ermoglicht der Genossenschafts-
bund Freunden seiner Handelsmarke
ein besonderes Erlebnis: die Uber-
nachtung im M-Budget Design-Hotel-
zimmer. Migros Ostschweiz verfiigt
mit dem Hotel Sintispark in Abtwil
nahe St. Gallen tiber ein 4-Sterne-Ho-
tel, und hier steht fiir preiswerte
Ubernachtungen auch ein Zimmer im
Design der bekannten Handelsmarke
bereit. Gerade einmal 99 Franken
werden fiir eine Ubernachtung fillig.
Im Vergleich zu den tiblichen Zim-
merpreisen bei den Eidgenossen ein
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Einmalig in der Schweiz: Der Ausblick aus dem Hotelzimmer —

mit Meerblick.

Griin-weiBe Gemiitlichkeit: Die Grundfarben des M-Budget-
Designs sollte man schon mogen.

Individueller Look:
Die Nachttisch-
lampe gibt sich
energiegeladen.

echtes Schndppchen, das dem An-
spruch einer Preiseinstiegsmarke zur
Ehre gereicht. Im Zimmer ist fast alles
im Griin-Weifl der Marke gehalten:
Bettbezug,  Teppichboden  oder
Duschkabine nehmen das bekannte
Design der Handelsmarke auf.

Die Nachttischlampen kommen
im Look von Energydrink-Dosen da-
her, zwei gemiitliche Sitzsdcke als Tii-
ten mit Kaugummi und Studentenfut-
ter. Sogar die in manchen Hotelzim-

mern iibliche Kunst an der Wand pra-
sentiert sich im Markendesign. Denn
anstelle des Drucks eines Gemildes
findet sich hier ein tiberdimensiona-
les Abbild einer Tafel M-Budget Voll-
milchschokolade. Wer beim Bestau-
nen Appetit auf ein Stiick Schokolade
bekommt, hat Gliick. Denn das ent-
sprechende Produkt findet sich gleich
in der Minibar, die natiirlich aus-
schlieflich mit M-Budget-Artikeln be-
fullt ist. cl/lz 19-22

y2Zukunftsbauer” steht im Regal

Penny kooperiert mit der Molkerei Berchtesgadener Land

Mit dem Abverkauf eines Eigen-
marken-Joghurts fordert der Dis-
counter Penny nachhaltig arbei-
tende Landwirte.

Im Oktober 2021 haben Penny und die
Molkerei Berchtesgadener Land das
Forderprogramm , Zukunftsbauer” zum
Schutz des Klimas ins Leben gerufen.
Es soll Landwirte bei Investitionen in
energieeffiziente Mafnahmen unter-

Nachhaltigkeits-
Projekt: Der Jo-
ghurtkauf soll eine
klimaschonende
Landwirtschaft
stiitzen. Zum Befiillen des Fordertopfes fordern.
verzichtet Penny beim Verkauf der
Milchprodukte von Berchtesgadener
Land auf einen Teil der Spanne. Zusitz-
lich bringt die Molkerei eine entspre-
chende Summe ein. Seit Mirz zeigt
das Projekt am POS auch mit einem
Handelsmarkenprodukt Flagge. Der
,Zukunftsbauer“-Joghurt unter der
Eigenmarke Penny erginzt die Mar-
kenprodukte und ist in allen Filialen
des Discounters erhaltlich. cl/lz 19-22

Die Welt
der Handelsmarken
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Spezialist fiir Wurst- und Fleischwaren
in Ostfrankreich.

Seit 1954 beteiligen wir uns

mit Stolz und Leidenschaft

an der Aufwertung der

kulinarischen Traditionen

durch unsere Wurst- und

Fleischwaren unter den

beiden Marken: André
Mkttt 04
inesmprodite Philippe Wagner bietet das —
einzige so breite und vielfdltige Sortiment an Wurst- und
Fleischwaren an, das zu 100 % aus natdrlichen Zutaten
hergestellt wird.
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WURSTWAREN AUS
100 O/ NATURLICHEN
'0 ZUTATEN
Ein authentisches und
schmackhaftes Sortiment
¥ Ohne Nitritsalz
¥ Ohne Zuckerzusatz.
i@ Ohne Konservierungsstoffe

‘Besuchen Sie uns,

wnsschlehlich aus nairlchen Quellen

export@andre-bazin.fr - +33 624915371




